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Relaunch der Marke »Pfanner Der Edle«

Aufgabe: Hinflhrung der Produktlinie zu einem eigenstandigen und unverwechselbaren Premium-Markenbild.
Designleistung: Neue Flaschenform, komplette Designentwicklung der Linie, Research Drucktechnik
Drucktechnik: Selbstklebende Nolabel-Etiketten, Siebdruck weil3 + Sonderfarbe + 4C + Heil3folienpragung
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Relaunch der Marke »Pfanner Der Edle«

Teil der neu entwickelten Produktlinie Pfanner »Der Edle«.



PFANNER

PRIVATDESTILLERIE SEIT 1854

PRIVATDESTILLERIE SEIT 1854

6x05|

§923 LAUTERACH-AUSTRIA
BSTERREICHISCHES QUALITATSERZEDGNIS

PRIVATOESTILLERIE HERMANN PFANNER

§ LTBLinsL E

¥ o N PEADNER FANNER

EHIIIIER B Cered

lhiams
|ams a

FRIVATRESTILLERIE RERMANN PFANNER
6923 LAUTERACH-AUSTRIA
OSTERREICH|SCHES BUALITATSERZEVENIS

Relaunch der Marke »Pfanner Der Edle«

\Versand- und Geschenkkartons fir
Pfanner & Gutmann Produkte.
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Relaunch der Produktlinie »Spirituosen« Pfanner & Gutmann

Aufgabe: Hinflhrung der Produktlinie zu einem eigenstandigeren und unverwechselbaren Markenbild.
Designleistung: Komplette Designentwicklung der Linie, Uberarbeitung lllustrationen (wichtig war die Bewahrung
des illustrativen Charakters der alten Ausstattungen).

Drucktechnik: Standard-Papieretiketten, 4C + Sonderfarbe gold, ermaglichen eine kostengtnstige Produktion.
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Produkt-Relaunch »Williams Brand« Pfanner & Gutmann

Aufgabe: Moderate Uberarbeitung der »Williams Brand« Ausstattung fiir die Gastronomie. Einbindung in den
neuen Pfanner & Gutmann Markenauftritt.

Designleistung: Designentwicklung, Uberarbeitung lllustration (wichtig war die Bewahrung des illustrativen
Charakters der alten Ausstattung).

Drucktechnik: Standard-Papieretiketten, 4C + Sonderfarbe gold, erWmaglichen eine kostenglinstige Produktion
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Kraftvoller Edelbitter aus
erlesenen Alpenkrautern

Kraftvoller Edetbitter ous
trlesenen Alpenkrdutern
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Markenentwicklung »JJ1 Most Wanted«
Aufgabe: Entwicklung eines eigenstandigen und unverwechselbaren Markenbilds fir die Szene-Gastronomie.
Designleistung: Design »JJ1 Most Wanted«, neu entwickeltes Leitmotiv fir die Markteinflihrung, Poster, Rollups,

PFH n n E R Flaschenausstattungen alle Gebinde, Packaging.
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Markenentwicklung »Champagne Lallier«

Aufgabe: Neuentwicklung einer Champagnermarke, die gleichzeitig als moderne Marke wirkt und Tradition vermittelt.
Drei Sorten Brut, Blanc de Blancs und Rosé. Alle GebindegroRen von Demi (0,375 1) bis Balthasar (12,0 ).
Designleistung: Neuentwicklung der Marke, Etikett, Riickenetikett, Halschleife, Kapsel, Capsule Congé.

Drucktechnik: Sonderfarben + 4C + Heif3folien- und Blindpragung.
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Flaschenausstattung: Tresterbrand »Marc de Champagne« als Sortimentserweiterung fiir Champagne Lallier. Flaschenausstattung: Sonderetikett »Millennium« fir Champagne Lallier.
Drucktechnik: 4C + Heil3folien- und Blindpragung. Drucktechnik: Hochwertige Hologrammfolie + 4C + Heif3folien- und Blindpragung.
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Pfanner Saft-Linie
Relaunch/Designentwicklung der Pfanner Safte, Nektare und Selectionen.
2,0 L Tetrapak-Range.
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Kérper und Geist

Pfanner Wellness-Linie
Relaunch der Pfanner Wellness-Range und Designentwicklung der neuen Sorte »Der Gelbe Tee«
innerhalb der bereits bestehenden 2,0 L Tetrapak-Range.
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Fairtrade meets Pfanner
Pfanner »100% Fair-Produkte« Orange und Multivitamin.
Designentwicklung der neuen Linie in zwei Stufen.
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